«Telefonieren Sie mit uns, oder rufen Sie uns an!"
(Jérg Wontorra)

Die wfg Wirtschaftsforderung Kreis Soest GmbH

Service: Zentraler Dienstleister fiir Unternehmen, Beschaftigte und
Griinder im Kreis Soest in allen wirtschaftsrelevanten Bereichen.
Erfolgreiches Regional- und Tourismusmarketing gemeinsam mit
den Orten, Gastgebern und Betrieben.

Selbstverstdndnis: Unternehmensbestand entwickeln - Kompetenzen
ausbauen - Griindungsquote erhéhen - Fachkréafte gewinnen - Touris-
mus starken - Region vermarkten - Arbeitspldtze schaffen und sichern.

Struktur: Dem Kreis Soest als 100%-Gesellschafter und den Stadten
und Gemeinden der Region partnerschaftlich verbunden.

Gesellschafter Kreis Soest (1000%)

~Geschaftsbereich - ~Geschaftsbereich -
Strategien und Unternehmen Kompetenzen und Projekte

Strategiegruppe Tourismus
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Wirtschaftsférderung
Kreis Soest GmbH

wfg Wirtschaftsforderung
Kreis Soest GmbH

Hoher Weg 1-3
59494 Soest

Tel. 02921 30-2259
Fax 02921 30-2585

wirtschaftsfoerderung@kreis-soest.de
www.wfg-kreis-soest.de
www.tourismus-kreis-soest.de
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Wirtschaftsforderung
Kreis Soest GmbH

wfg Wirtschaftsforderung
Kreis Soest GmbH

Ideen.Initiativen.Informationen erhalten!

Die Region ist der Antrieb!

Der Wirtschaftsstandort Kreis Soest

Trends: Dynamischer Standort im Wirtschaftsraum Siidwestfalen
mit 14 modernen Stadten und Gemeinden mit Tradition.

Technologie: 7000 erfolgreiche mittelstandische, oftmals fami-
liengefiihrte Betriebe und ausgesuchte GroBunternehmen von
Weltruf in vitalen Branchen.

Talente:305000 Einwohner in einer ausgepragten Hochschul-
und Transferlandschaft mit jungen, begabten Nachwuchskréften.
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«Wachstum und Entwicklung ist nicht dasselbe ..."
(Fred Lucas, Okonom)

Unternehmensentwicklung

Starke Unternehmen sind das Grundkapital einer erfolgreichen
Region. Sie zu stiitzen, Rahmenbedingungen fiir ihre Entfaltung
zu erarbeiten, Mdoglichkeiten zu eréffnen und Ideen zu beférdern
hat flir uns hdchste Prioritat.

# Fordermittelberatung (Innovation/Qualifizierung/
Finanzierung/Effizienz)

Cluster- und Kompetenzschwerpunkte (Gesundheitswirtschaft)
Netzwerkarbeit (wfg.Unternehmerfriihstiicke, wfg.konkret ...)
Unternehmenssicherung

Standortberatung

Lotsenservice

Wissens- & Technologietransfer, Innovationsforderung
(Transferverbund SWF)
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«Lieber Fehler riskieren als Initiative verhindern.”
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(Reinhard Mohn)

Existenzgriindung

Das standige Heranfiihren neuer Unternehmen, die Begleitung
dynamischer Griinder, das stetige Verfeinern der Idee, das For-
dern besonderer Potenziale und die Schaffung neuer Arbeitspers-
pektiven leiten unser Handeln.

7 Startercenter NRW Hellweg (zertifiziert gute Beratung)

Information (wfg.Griindungsbroschiire)

Beratung (Businessplanberatung, Liquiditats- und
Ertragsvorschau)

Erfolgskontrolle/Begleitung

Fordermittel

Schulung/Qualifizierung

«Eine Investition in Wissen bringt immer noch die besten Zinsen."

(Benjamin Franklin)

Beschaftigungsférderung

Mit innovativen und praxisorientierten Hochschulen, flexiblen
Forderprogrammen, auBergewohnlichen Initiativen den motivier-
ten Schiilern und exzellent ausgebildeten Fachkraften unserer
Region eine Zukunft geben.

# Zukunftsfihigkeit (Zertifikat familienfreundliches

Unternehmen)

#7 Weiterbildungsberatung (Bildungspriamie, Bildungsscheck)
#7 Regionalagentur (Potenzialberatung)
#7 Fachkrafteentwicklung (Schulwettkampf Gedankenblitz)

«Geh nicht immer auf dem vorgezeichneten Weg,
der nur dahin fiihrt, wo andere bereits gegangen sind."
(Alexander Graham Bell)

Regionalmarketing

Uber die faszinierende Landschaft Menschen begeistern, Unter-
nehmen gewinnen, gemeinsam in Stidwestfalen und Sauerland in
unserem Kreis Besonderes erleben und Karrieren befliigeln.
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Ansiedlungsmarketing (ExpoReal, Immobilienmarktbericht)
Tourismusférderung (Strategie)

Themenmarketing (Wandern, Radfahren, Gesundheit,
Garten, Tagen)

Informationen (Tourismustag)

Service (Betriebsberatung, ServiceQ)



